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Stage Johan Theron IE :
- Référenceur Web / Marketing IA /  
   Graphiste 
Stage Emmaüs Besançon : 
- Graphiste / Community Manager 
 
Stage Wip Production
- Graphiste

Formation
Licence de communication, 
à l’IUT Infocom de Besançon 
Vesoul parcours publicité.

www.linkedin.com/in/vivien-le-guen/ 06 52 46 22 93vivienleguen91140@gmail.com

Bonjour!
Je m’appelle Vivien Le Guen. Mes forces sont 
le SEO, la création d’identité visuelle et la 
mise en place de solutions de communication 
multimédia IA. Je me passionne également 
pour l’animation. J’ai hâte de travailler sur 
de nouveaux projets  innovants, éthiques et 
surtout durables !

Compétences

https://www.linkedin.com/in/vivien-le-guen/
mailto:vivienleguen91140%40gmail.com?subject=Vous%20%C3%AAtes%20pris%C2%A0%21
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Print
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Le raid

Lors d’un projet avec un intervenant professionnel , 
j’ai été amené à réaliser une publicité pour l’institut 
polaire français Emile Louis. Ma mission ? Créer 
une campagne de communication print choc pour 
recruter les membres de la prochaine expédition.
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charte graphique
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stage 
emmaüs 
besancon

Pour mon stage de deuxième année, j’ai eu 
la joie de travailler chez Emmaüs Besançon. 
Ce stage m’a permis de développer mes 
compétences de communicant dans un 
cadre associatif que j’apprécie énormément 
et m’a permis de mettre à profit tout 
ce que j’avais pu apprendre au cours 
de ces deux ans d’études supérieures. 

De la conception d’une nouvelle charte 
graphique à la signalétique en passant 
par la création d’une mascotte, l’écriture 
d’articles pour le site internet ou encore la 
remise à niveau des réseaux sociaux de 
l’association, j’ai eu l’opportunité d’explorer 
un large panel de domaines liés aux secteurs 
de la communication.

Logo réalisé pour Emmaüs Besançon
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Signalétique en magasin



9Mockups d’une fresque recouvrant la facade du bâtiment
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Mascotte articulée
Signalétique de la cafétéria

Signalétique de la cafétéria

Gaufre au chocolat

Paiement en espèces uniquement
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Affiches réalisées pour la vente solidaire du 8 mai 2024
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Affiche réalisée pour la vente solidaire du 8 mai 2024 Signalétique indiquant les prix de la zone jeu

Consoles : prix indiqué 
sur la boîte
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Création d’un 
concept store

Logo du concept store Sillon

Mockups de produits dérivés du concept store

Le concept store Sillon est né de l’envie de 
créer un lieu où les gens se rassemblent 
pour partager de bons moments. Amour de 
la musique, apéros, friperie, restaurant, salle 
de répétition et d’enregistrement, Sillon est 
polyvalent et organise divers événements 
pour satisfaire tous les fans de musique.
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Blandine Sigwald
Madame Sigwald m’a contacté pour réaliser le 
logo de son entreprise de sophrologie. Le brief 
était clair, un logo dynamique s’incrivant dans 
les codes des entreprises de bien-être. De plus 
il était important que ce logo reflète l’identité de 
Madame Sigwald. J’ai donc repris ses initiales 
pour les intégrer au logo.

Création 
de LOGO
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Création d’une agence 
de graphisme fictive

Logo avec nom d’agence

Logo avec nom d’agence complet

Logo simple

L’agence Booki Design Graphique est, comme son nom l’indique, une 
agence se spécialisant dans la réalisation de créations graphiques et 
audiovisuelles destinées au grand public. Elle accepte néanmoins de 
travailler pour des entreprises, des associations et des organisations qui 
sont en accord avec ses valeurs. 
 
Cette agence a été réalisée dans le cadre d’un projet de fin de deuxième 
année en production graphique. J’avais pour objectif de créer une agence 
en accord avec mes valeurs, avec comme tête d’affiche une mascotte 
suscitant l’intérêt et facilement déclinable sur plusieurs supports. 
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Mockup d’un t-shirt simple avec le logo de l’agence

Animation de la mascotte en plein vol

Animation sur After Effect avec 
le plugin Duik Angela
https://youtube.com/shorts/lP667Nl2-bQ

Animation sur After Effect
https://youtube.com/shorts/Xh6et5ajEUs

https://youtube.com/shorts/lP667Nl2-bQ
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FeSTIVAL FICTIF
BRING BACK THE FLOWER

Mockup des stickers du festival

Stickers du festival

Bracelet 
du festival

« Créer un festival de votre choix » : voilà la 
consigne qu’on m’a donnée lors d’un cours. Avec 
l’aide d’un camarade, nous avons créé Bring Back 
the Flower (« Rendez-nous les fleurs »), un festival 
inspiré des valeurs du passé. Ce projet est un appel 
à renouer avec l’authenticité, la liberté et l’harmonie 
qui ont fait la renommée du premier Woodstock. 
 
Cet exercice a mobilisé mes compétences sur 
plusieurs logiciels de la suite Adobe : InDesign, 
Photoshop, Illustrator



18

DIgital
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Workshop - FCC Entreprises
Lors de ma troisième année de licence, j’ai 
participé au workshop B2C de mon IUT. 
L’objectif était de concevoir une campagne 
de communication pour FCC Entreprises, 
un groupe spécialisé dans les travaux 
énergétiques basé en Bourgogne-Franche-
Comté, à déployer dès décembre 2024. 

Avec mon équipe, nous avons élaboré 
une stratégie de communication digitale 
omnicanale, s’appuyant sur leur site web 
jusqu’à leurs réseaux sociaux, accompagnée 
d’une campagne d’emailing. L’ensemble vise à 
accompagner l’utilisateur à chaque étape de sa 
visite, pour une expérience fluide et cohérente.

Mockups de posts Facebook réalisés pour FCC EntreprisesMockups de posts Linkedin réalisés pour FCC Entreprises
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Challenge Interne
   Le Francomtois

Ce premier challenge en communication m’a permis de découvrir la 
méthodologie de travail d’une campagne publicitaire en collaborant 
avec la fromagerie Milleret, qui nous a confié la promotion de sa 
cancoillotte Le Francomtois. J’ai pu me familiariser avec des logiciels 
comme Photoshop et Illustrator et créer des supports visuels de 

qualité. Cette expérience a renforcé mes compétences en design 
et en rédaction publicitaire tout en me poussant à réfléchir à la 
valorisation d’un produit authentique pour répondre aux attentes du 
client et du public cible.
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Challenge 
NATIONAL - OFYR
Arrivés en finale interne du challenge de mon IUT, 
nous avons conçu une stratégie de communication 
complète pour une marque spécialisée dans les 
planchas. Nous avons produit du contenu pour les 
réseaux sociaux ainsi qu’un concept de podcast axé 

sur différents sujets de conversation qui peuvent 
émerger lors de repas entre amis ou en famille. La 
création de ces visuels a mobilisé certaines de mes 
compétences sur les logiciels de la suite Adobe, ainsi 
qu’un peu d’ingéniosité pour leur déclinaison.

Lien de la démo : https://www.youtube.com/shorts/FhypMEoSImI

https://www.youtube.com/shorts/FhypMEoSImI
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Infographie

Cette infographie a été réalisée dans le cadre de mon cours 
de web marketing. Elle présente des données clés sur les 
utilisateurs des réseaux sociaux en 2023, avec pour objectif 
de créer une infographie à la fois claire et ergonomique.
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Vidéo
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Publicité macdonald
Dans le cadre d’un cours de motion design, j’ai animé 
une pub complète pour McDonald’s, sur le thème de la 
vaisselle réutilisable récemment introduite. 
 
Je découvrais After Effects à ce moment-là, donc le 
projet m’a pris environ une semaine. J’ai utilisé des 
images libres de droits (merci Freepik !) et les éléments 
fournis par le professeur (logo, musique, voix off). 
 
Ce que j’ai préféré : imaginer des transitions originales. 
Mon seul petit regret : ne pas avoir eu le temps de 
peaufiner le plan avec la piscine à balles.

Lien de la vidéo : https://www.youtube.com/watch?v=3u2wrVVuK74

Lien de la vidéo : https://youtu.be/oJEN5psF7pk

Onya X GE
Cette vidéo a été créée lors d’une semaine de 
l’Influence à mon IUT. Cette vidéo a été réalisée 
pour l’influenceuse fictive «Onya» qui aurait fait une 
collaboration avec la marque «Galerie Empire».

Elle a été réalisée en mix média en à peine une 
journée, et a remporté le prix  du jury. De plus, cette 
vidéo m’a permis de me faire repérer par un membre 
du jury avec lequel je vais donc travailler en tant 
qu’indépendant.

https://www.youtube.com/watch?v=3u2wrVVuK74
https://youtu.be/oJEN5psF7pk
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Lien de la vidéo : https://youtu.be/stZBUUI5LAU?si=a7gC1JQuVKgvK6LH

Lien de la vidéo : https://youtu.be/jgEhw-UvHB0?si=WSYysZ3Oignw0VRZ

Tout ce que je veux
J’ai eu l’opportunité d’écrire, réaliser et monter un court-métrage 
en seulement 31 heures lors du festival d’audiovisuel 1895 
minutes. 
 
Pour notre première vraie expérience cinématographique, nous 
avons relevé un défi ambitieux, apprenant à travailler en équipe 
et à développer une confiance mutuelle. Malgré notre manque 
d’expérience, nous sommes fiers d’avoir produit un film qui a 
été récompensé par le prix de la qualité technique .

LA GUERRE DU COLA
Lors de la semaine de l’audiovisuel organisée par mon IUT, j’ai 
réalisé une vidéo retraçant l’emblématique combat entre Coca et 
Pepsi dans les années 90.
 
De l’interview au micro-trottoir en passant par l’écriture, la 
réalisation et le montage, cette vidéo a été l’occasion de relever un 
nouveau défi, le tout dans un temps imparti. C’était ma première 
expérience de montage, et ce ne sera certainement pas la 
dernière, tant j’ai pris plaisir à créer un contenu aussi stimulant.
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SEO & IA



28

AUDIT SEO FCC ENtreprises

Ce document vise à établir un diagnostic technique et sémantique de votre site tout en évaluant la performance de vos
concurrents sur certains mots-clés. Il n'inclut pas l'analyse de mots-clés optimisés en fonction de vos services spécifiques, ni les
suggestions concernant la structure du site, les profils clients (personae), ou la rédaction des balises méta.

V1.0 en date du 26/10/2024
Equipe ÄPADÖ

URL Domain RaTing (DR) NB de backlinks Domaines référents mots clés uniques Trafic Mensuel

https://www.engie.com/ 79 128 000 5 800 35 300 79 500

https://www.dalkia.fr/ 69 55 000 1 400 16 600 16 700

https://www.spiebatignolles.fr/ 67 14 000 977 3 800 11 500

https://www.eimi.fr/ 31 4 900 271 513 870

https://www.anvolia.com/ 29 39 771 157 80 440

https://csti-groupe.com/ 12 156 59 103 177

https://www.fcc-entreprises.fr/ 9 167 80 296 475

https://chauffage-dole.fr/ 9 17 14 43 85

https://www.toiture-puget.com/ 8 34 20 35 37

https://www.bonninchauffage.fr/ 6 51 4 273 68

https://constructionbois.... 2,8 22 28 43 5

https://www.groupepalissot.fr/ 2,2 34 24 47 102

https://solar-3s.fr/ 1,9 20 15 7 0

https://gros.fr/ 1,6 64 29 24 52

FCC Entreprises, étant active dans plusieurs secteurs, bénéficie d’un référencement cumulatif lié à l’ensemble des métiers représentés sur son site. Cependant, ce positionnement généraliste comporte un risque : Google
pourrait interpréter le site comme trop diversifié, ce qui pourrait limiter sa note de Domain Rating (DR). Voici les points clés d’amélioration pour une stratégie SEO efficace et durable.

Référencement Multisectoriel et Positionnement
Avec une présence sur divers marchés, FCC Entreprises doit structurer clairement son site pour guider Google et ses visiteurs vers les domaines d’expertise spécifiques. Cette architecture claire aidera à positionner le site
comme spécialisé dans plusieurs métiers, plutôt que généraliste, ce qui renforcera son DR et sa crédibilité en SEO.

Concurrence et Popularité de Domaine
Face aux concurrents, notamment les bureaux d’études et entreprises nationales, FCC est désavantagée en termes de nombre de domaines référents, ces derniers ayant souvent des centaines, voire des milliers de sites
liés. La solution consiste à viser des backlinks de qualité en ciblant les professionnels partenaires, comme ceux qui utilisent vos services, pour qu’ils mentionnent FCC Entreprises sur leurs propres sites.

Stratégie de Backlinks : Qualité avant Quantité
Plutôt que de s'engager dans une course coûteuse pour rivaliser avec des concurrents nationaux sur le nombre de backlinks, FCC devrait optimiser les liens existants. Obtenir quelques backlinks supplémentaires de sites
à fort DR et dans des secteurs proches peut significativement renforcer son propre DR.

Axes de Travail : Sémantique et Technique
Une stratégie SEO efficace ne repose pas uniquement sur le nombre de liens mais également sur la qualité du contenu. FCC Entreprises gagnera à soigner son contenu textuel, en optimisant chaque page avec des mots-
clés précis et des informations de qualité. Une optimisation technique, en parallèle, contribuera également à améliorer le référencement naturel du site.

EN BREF 
L’optimisation du site, axée sur une structure sectorielle claire, des backlinks qualitatifs et un contenu ciblé, permettra à FCC Entreprises d’améliorer durablement sa visibilité et son positionnement face aux concurrents.

Secteur d’activités Bureau d’études / pro Charpente Globaux SAV SOLAIREAn
al
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se
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RApport de 
référencement
Dans le cadre de ma troisième année de licence en communication, 
j’ai participé à un challenge de communication. J’ai réalisé un rapport 
de référencement pour FCC Entreprises visant à améliorer leur SEO. 
Ce projet comprend un audit technique et sémantique du site, avec 
des recommandations pour optimiser les performances, la sécurité 
et le contenu. J’ai également analysé la concurrence et proposé 
des stratégies de netlinking pour renforcer leur visibilité en ligne et 
améliorer leur positionnement dans les moteurs de recherche.

Page de garde de l’audit SEO de FCC Entreprises

Page sur l’Analyse SEO de la concurrence avec classement selon le DRAudit SEO à destination du Webmaster



29

Création d’un site web seo-Friendly
À la suite de ce rapport, j’ai obtenu un 
stage auprès de Johan Theron, expert 
SEO iA.  
 
Pendant ce stage, j’ai appris les bases du 
travail de référenceur SEO et ai travaillé 
pour l’un de ses clients :  
Gregory Ducoudray. 
 
Concrètement : j’ai réalisé ce site web 
de cinq pages, avec texte optimisé pour 
le SEO, redirection interne et stratégie 
de netlinking, le tout accompagné d’une 
charte graphique. 
 
Je travaillais sur l’éditeur d’Infomaniak 
(outil jusqu’alors jamais utilisé) et avais 
complété les failles de l’outil avec du code 
en html. 
 
Vous pouvez constater ici les fruits du 
travail réalisé, avec un score parfait 
en bonnes pratiques et en SEO. 
(L’accessibilité et la performance 
dépendent de l’architecture technique du 
site et je n’ai donc que partiellement la 
main dessus.)

AUDIT SEO FCC ENtreprises

Ce document vise à établir un diagnostic technique et sémantique de votre site tout en évaluant la performance de vos
concurrents sur certains mots-clés. Il n'inclut pas l'analyse de mots-clés optimisés en fonction de vos services spécifiques, ni les
suggestions concernant la structure du site, les profils clients (personae), ou la rédaction des balises méta.

V1.0 en date du 26/10/2024
Equipe ÄPADÖ

URL Domain RaTing (DR) NB de backlinks Domaines référents mots clés uniques Trafic Mensuel

https://www.engie.com/ 79 128 000 5 800 35 300 79 500

https://www.dalkia.fr/ 69 55 000 1 400 16 600 16 700

https://www.spiebatignolles.fr/ 67 14 000 977 3 800 11 500

https://www.eimi.fr/ 31 4 900 271 513 870

https://www.anvolia.com/ 29 39 771 157 80 440

https://csti-groupe.com/ 12 156 59 103 177

https://www.fcc-entreprises.fr/ 9 167 80 296 475

https://chauffage-dole.fr/ 9 17 14 43 85

https://www.toiture-puget.com/ 8 34 20 35 37

https://www.bonninchauffage.fr/ 6 51 4 273 68

https://constructionbois.... 2,8 22 28 43 5

https://www.groupepalissot.fr/ 2,2 34 24 47 102

https://solar-3s.fr/ 1,9 20 15 7 0

https://gros.fr/ 1,6 64 29 24 52

FCC Entreprises, étant active dans plusieurs secteurs, bénéficie d’un référencement cumulatif lié à l’ensemble des métiers représentés sur son site. Cependant, ce positionnement généraliste comporte un risque : Google
pourrait interpréter le site comme trop diversifié, ce qui pourrait limiter sa note de Domain Rating (DR). Voici les points clés d’amélioration pour une stratégie SEO efficace et durable.

Référencement Multisectoriel et Positionnement
Avec une présence sur divers marchés, FCC Entreprises doit structurer clairement son site pour guider Google et ses visiteurs vers les domaines d’expertise spécifiques. Cette architecture claire aidera à positionner le site
comme spécialisé dans plusieurs métiers, plutôt que généraliste, ce qui renforcera son DR et sa crédibilité en SEO.

Concurrence et Popularité de Domaine
Face aux concurrents, notamment les bureaux d’études et entreprises nationales, FCC est désavantagée en termes de nombre de domaines référents, ces derniers ayant souvent des centaines, voire des milliers de sites
liés. La solution consiste à viser des backlinks de qualité en ciblant les professionnels partenaires, comme ceux qui utilisent vos services, pour qu’ils mentionnent FCC Entreprises sur leurs propres sites.

Stratégie de Backlinks : Qualité avant Quantité
Plutôt que de s'engager dans une course coûteuse pour rivaliser avec des concurrents nationaux sur le nombre de backlinks, FCC devrait optimiser les liens existants. Obtenir quelques backlinks supplémentaires de sites
à fort DR et dans des secteurs proches peut significativement renforcer son propre DR.

Axes de Travail : Sémantique et Technique
Une stratégie SEO efficace ne repose pas uniquement sur le nombre de liens mais également sur la qualité du contenu. FCC Entreprises gagnera à soigner son contenu textuel, en optimisant chaque page avec des mots-
clés précis et des informations de qualité. Une optimisation technique, en parallèle, contribuera également à améliorer le référencement naturel du site.

EN BREF 
L’optimisation du site, axée sur une structure sectorielle claire, des backlinks qualitatifs et un contenu ciblé, permettra à FCC Entreprises d’améliorer durablement sa visibilité et son positionnement face aux concurrents.

Secteur d’activités Bureau d’études / pro Charpente Globaux SAV SOLAIREAn
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Page sur l’Analyse SEO de la concurrence avec classement selon le DR

https://www.linkedin.com/in/johan-theron-8370b016/
https://www.linkedin.com/in/johan-theron-8370b016/
https://gd-aide-administrative.fr/
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Création De texte optimisé pour le SEO
J’ai utilisé l’outil YourTextGuru 
pour optimiser les textes d’une 
page pour le référencement. 
 
Ces textes sont donc à la fois 
optimisés pour le moteur de 
recherche Google (SEO), mais 
aussi pour ChatGPT (GEO). 
 
L’intérêt ici d’optimiser pour le 
moteur de recherche de ChatGPT 
répond au constat que de plus 
en plus de gens utilisent l’IA pour 
faire leurs recherches en ligne. 

Optimisation du référencement pour Google

et pour ChatGPT
Vous constaterez probablement 
que la courbe noire représentant 
la présence d’un mot dans le 
texte n’est pas toujours en parfait 
accord avec les courbes en 
couleur représentant les objectifs 
à atteindre.  
 
Cela s’explique par le fait que 
les objectifs de Google n’étaient 
pas ceux du client ; en d’autres 
termes, c’est un parti pris.
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Développement d’Agent IA autonome
Cela fait maintenant 3 ans que je suis 
attentivement le développement de l’IA. Et c’est 
seulement lors de mon stage chez Johan Theron 
IE que j’ai eu l’occasion de développer moi-
même un agent IA qui me seconde dans mes 
process de communication. 

Les agents IA que j’ai développés me permettent d’automatiser 
un certain nombre de tâches, comme par exemple :  
 
– Trier et gérer mes mails. 
– Gérer mon agenda et mes rendez-vous. 
– Publier automatiquement sur Linkedin et sur des sites web.  
– Faire une veille 
 
Et on peut s’adresser à cet agent IA depuis différentes 
plateformes, telles que mail, WhatsApp, Telegram, etc



Merci !

vivien-le-guen06 52 46 22 93vivienleguen91140@gmail.com

n’hésitez pas à me contacter

https://www.linkedin.com/in/vivien-le-guen/
https://www.linkedin.com/in/vivien-le-guen/
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